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CREER DES VISUELS A DIFFUSER
SUR LES MEDIAS SOCIAUX

Produire des contenus engageants, créatifs et faciles a partager constitue le fondement d’'une

communication numérique réussie. Qu’il s’agisse d’une Story Instagram pour annoncer un événement,
du lancement d’un rapport sur LinkedIn ou d’une actualité de derniere minute sur X, les visuels jouent
un role clé pour transmettre un message, mettre en valeur des statistiques percutantes et atteindre un
large public sur diverses plateformes.

FAIRE VOS PREMIERS PAS : CONCEPTION GRAPHIQUE

e Définir une vision. La créativité commence par une séance de remue-méninges pour concevoir des
visuels qui expriment lidentité de votre organisation. Partez de votre vision d’ensemble pour
préciser votre liste d’idées.

e Elaborer une stratégie. Définissez une stratégie qui met 'accent sur un contenu clair, concis et
percutant sur U'ensemble de vos réseaux. C’est essentiel pour établir la crédibilité de votre marque
et vous positionner comme leader d’opinion dans votre domaine.

e Ressources et outils de recherche. Plusieurs outils peuvent vous aider a développer et concevoir
votre contenu. Essayez-les pour voir ce qui fonctionne le mieux pour votre équipe. Canva est une
option gratuite qui peut étre utilisée pour créer des visuels pour les médias sociaux, des
présentations, des affiches, des vidéos, des logos et plus encore. Bonus : Canva propose un rabais
pour les associations a but non lucratif leur permettant d’accéder gratuitement aux fonctionnalités
Premium!

e Concevez une identité de marque. On parle ici de la fagcon dont vous vous présentez en ligne et de
lUimage que vous souhaitez projeter. Optez pour des couleurs, des logos et des visuels qui
donneront a votre contenu numérique une identité cohérente et facilement reconnaissable.

e Aborder l'essentiel. Il est recommandé de créer un contenu simple et adapté aux dimensions
spécifiques de chaque plateforme pour garantir une présentation optimale.

e Veiller a Uaccessibilité. Comprendre que les publics peuvent percevoir et consommer votre
contenu de différentes maniéres est une étape essentielle a prendre en compte lors de la
conception de vos visuels. Cela peut inclure l'ajout de texte alternatif ou de sous-titres sur les
Stories ou les Reels.

« Elaborer un calendrier de contenu. La planification en amont vous aidera a déterminer quand votre
contenu sera diffusé et sur quelle plateforme.
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https://cansfe.ca/learning/canva-for-non-profits/
https://cansfe.ca/learning/en-un-coup-doeil-petit-guide-des-outils-de-productivite-pour-les-obnl/
https://cansfe.ca/learning/en-un-coup-doeil-petit-guide-des-outils-de-productivite-pour-les-obnl/
https://www.adobe.com/fr/express/learn/blog/social-media-branding-strategy
https://fr.semrush.com/blog/texte-alternatif/
https://cansfe.ca/learning/en-un-coup-doeil-un-guide-eclair-sur-instagram-reels/
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CONSEILS POUR VOUS LANCER

Avant de commencer votre conception, tenez compte de la plateforme que vous utiliserez afin de
@ pouvoir créer des visuels qui lui sont propres. C’est important, car la conception de vos contenus peut
varier en fonction des publics ciblés sur chaque plateforme.

1 Utilisez vos couleurs de marque pour donner une apparence cohérente a 'ensemble de votre
O plateforme. Cela permet également aux publics d’identifier rapidement votre organisation.

C/) Incluez le logo de votre organisation pour montrer que les visuels appartiennent bien a votre marque.

@ Ajoutez des images ou des vidéos lorsque vous le pouvez! Ils peuvent étre un moyen efficace de
présenter vos projets et initiatives.

@ Assurez-vous que le texte, les détails et les images sont bien alignés.

Choisissez une police de caracteres claire et facile a lire pour que vos visuels trouvent un écho auprés
C/) du public. Le texte doit étre concis et comporter le moins de caractéres possible afin de mettre en
évidence les messages clés de maniére efficace.

Ces conseils vous permettront de rester fidéle a votre marque tout en touchant efficacement !![
votre public.

OUTILS GRATUITS POUR LA CREATION DE CONTENU

Canva ChatGPT Unsplash

e What is Alt-text? e Hootsuite 10 tips for Social media design i ﬁ\

o Alt Text: What Is It & Why It Matters for e The Social Media Rule of Thirds and 3 Best
Accessibility & SEO Practices for Social Media Management

e Accessibility considerations for social media LinkedIn blog

e Content calendar templates e 41 content creation software and tools

e How to create a winning_social media e Social media size guide

branding_strategy



https://canwach.ca/learning/canva-for-non-profits/
https://blog.hootsuite.com/social-media-definitions/alt-text/
https://www.semrush.com/blog/alt-text/?kw=&cmp=CA_SRCH_DSA_Blog_EN&label=dsa_pagefeed&Network=g&Device=c&utm_content=676606881737&kwid=dsa-2185834090056&cmpid=18361978716&agpid=155254833278&BU=Core&extid=105177812859&adpos=&gad_source=1&gclid=Cj0KCQiA88a5BhDPARIsAFj595ju9H_cYyHbOHS7zzoJSMQymcZCEtWXyn87rSeFV3XQHGfr7bwxBAkaAsq6EALw_wcB
https://www.semrush.com/blog/alt-text/?kw=&cmp=CA_SRCH_DSA_Blog_EN&label=dsa_pagefeed&Network=g&Device=c&utm_content=676606881737&kwid=dsa-2185834090056&cmpid=18361978716&agpid=155254833278&BU=Core&extid=105177812859&adpos=&gad_source=1&gclid=Cj0KCQiA88a5BhDPARIsAFj595ju9H_cYyHbOHS7zzoJSMQymcZCEtWXyn87rSeFV3XQHGfr7bwxBAkaAsq6EALw_wcB
https://blog.hootsuite.com/inclusive-design-social-media/
https://blog.hubspot.com/blog/tabid/6307/bid/33415/the-social-media-publishing-schedule-every-marketer-needs-template.aspx?utm_id=607255418804&utm_medium=paid&utm_source=google&utm_term=marketing_free%20social%20media%20content%20calendar_EN&utm_campaign=Marketing_Leads_EN_NAM_NAM_SocialMediaContentCalendar_e_c_campaignid16102823682_agid132602770546_google&utm_content=&hsa_ver=3&hsa_net=adwords&hsa_acc=2734776884&hsa_kw=free%20social%20media%20content%20calendar&hsa_grp=132602770546&hsa_mt=e&hsa_cam=16102823682&hsa_ad=607255418804&hsa_tgt=kwd-334979514662&hsa_src=g&gad_source=1&gclid=Cj0KCQjwxsm3BhDrARIsAMtVz6O9owC-8KxVeaIGnMSTBAGO24dt5Okv8PQBTaoRekUPa8qPkwNtQcQaAu89EALw_wcB
https://www.adobe.com/express/learn/blog/social-media-branding-strategy
https://www.adobe.com/express/learn/blog/social-media-branding-strategy
https://blog.hootsuite.com/social-media-design/
https://www.linkedin.com/pulse/social-media-rule-thirds-3-best-practices-management-andy-crestodina-1c
https://www.linkedin.com/pulse/social-media-rule-thirds-3-best-practices-management-andy-crestodina-1c
https://www.linkedin.com/pulse/social-media-rule-thirds-3-best-practices-management-andy-crestodina-1c
https://www.semrush.com/blog/content-creation-tools/?kw=&cmp=CA_SRCH_DSA_Blog_EN_Voyantis&label=dsa_pagefeed&Network=g&Device=c&utm_content=683768475066&kwid=dsa-2267597097981&cmpid=21516275696&agpid=170642716932&BU=Core&extid=165398362478&adpos=&gad_source=1&gclid=Cj0KCQjwxsm3BhDrARIsAMtVz6MO2Shp2-LIxcZULrWrlKZG4no4_eZsh4_q-fRzx093onZpNboO-vEaAmwqEALw_wcB
https://blog.hootsuite.com/social-media-image-sizes-guide/
https://unsplash.com/
https://unsplash.com/
https://canwach.ca/learning/presenting-at-a-glance-your-quick-guide-to-chatgpt-prompts/

